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FICHA TÉCNICA

Empresa ejecutora: CEOP Latam

Tipo de estudio: Encuesta por muestreo probabilístico.

Método de Investigación: Encuestas On Line.

Instrumento de recolección: Cuestionario estructurado.

Alcance: Nacional, estratificado.

Tamaño de la muestra:
2.041 casos efectivos, con un error de +/- 2,17% (95% de 
confiabilidad).

Unidad de análisis: Habitante del distrito, mayor de 16 años.

Ajuste y ponderación de 
resultados:

Cuotas de sexo, edad, nivel socioeconómico.

Fecha de realización: del 30 de julio al 6 de agosto de 2025.
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36,6%

32,1%

21,2%

4,5%

3,7%

1,5%

0,5%

Bronca

Esperanza

Incertidumbre

Resignación

Tranquilidad

Indiferencia

Ns/Nc

Segmentación psicográfica
¿Cuál es tu sentimiento con el presente del país?

Encuesta Nacional. 2041 casos (Total entrevistados)
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Imagen de Javier Milei

49,1%

4,2%

2,3%

Muy mala

Mala

Regular negativa

26,0%

11,4%

6,8%

Muy Buena

Buena

Regular Positiva

Encuesta Nacional. 2041 casos (Total entrevistados)

44,2%

55,7%

0,1%

Saldo neto: 
- 11,5 puntos

61%
55% 52%

46% 47% 46% 45% 44%
40% 42%

47% 48% 46% 43% 42%
47% 47% 44%

38%
45% 44%

54% 53% 54% 53% 55% 56% 55% 52% 52% 52%
56% 57%

53% 53% 56%

Asunción dic-23 ene-24 feb-24 abr-24 may-24 jul-24 ago-24 sep-24 oct-24 dic-24 ene-25 feb-25 feb-25 (II) abr-25 jun-25 jul-25 ago-25
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Motivos de Imagen de Javier Milei
¿Y cuál es la principal razón por la que tenés esa imagen de Milei?

Encuesta Nacional. 2041 casos (Total entrevistados)

25,5%

7,0%

6,9%

4,4%

0,4%

12,1%

7,9%

12,9%

22,2%

0,4%

Por el rumbo económico

Por la personalidad del presidente

Por el rumbo político del gobierno

Por el impacto de su gestión en mi
vida

Ns/Nc

Quienes tienen imagen 
positiva  (44,2%)

razón en azul

Quienes tiene imagen 
negativa (55,7%)

razón en rojo
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Expectativas económicas
¿Cuáles son tus expectativas con respecto a que la economía del país se recupere en los próximos meses?

19,7 21,9 10,4 44,6 3,4

Muy Buenas Expectativas Buenas Expectativas Malas Expectativas Muy Malas Expectativas Ns/Nc

Encuesta Nacional. 2041 casos (Total entrevistados)

41,6% 55,0%

46%

51%

47% 48%

49% 49%

47% 44%

46%
47%

42%

52%

48%

52%
50%

48% 48%

51%

54%

50% 50%

55%

abr-24 jul-24 sept-24 oct-24 dic-24 ene-25 feb-25 abr-25 jun-25 jul-25 ago-25
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Preocupación con respecto al aumento del dólar
¿Cuánto le preocupa el aumento del dólar de los últimos días?

25,2 24,0 23,8 23,8 3,1

No me preocupa nada Me preocupa poco Me preocupa bastante Me preocupa mucho Ns/Nc

Encuesta Nacional. 2041 casos (Total entrevistados)

47,6%49,2%
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Base:2041 casos (Total entrevistados)

22,0%

33,0%

15,6%

27,8%

Llego cómodo a fin de mes

Apenas llego a fin de mes

Me falta un poco para llegar a fin de mes

No llego a fin de mes

Situación económica personal y familiar
¿En cuál de las siguientes situaciones a nivel económico estás vos y tu familia en este momento?
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34,3%

23,5%

21,0%

8,4%

4,4%

3,8%

4,7%

Votaré a favor de Milei

Votaré a favor del peronismo

Votaré contra Milei

Votaré contra ambos espacios políticos

Votaré contra el peronismo

No iré a votar

Ns/Nc

Encuesta Nacional. 2041 casos (Total entrevistados)

Motivaciones del voto legislativo
¿Y cuál de las siguientes frases identifica mejor tu voto en octubre?

OFICIALISTA

38,7%

OPOSITOR

44.5%
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33,4%

32,9%

6,0%

4,0%

3,9%

1,8%

5,8%

3,2%

9,0%

A LA LIBERTAD AVANZA el partido de Javier Milei

A un candidato del peronismo unido

Al PRO de Mauricio Macri

Al FIT Frente de Izquierda

A Grito Federal el espacio de gobernadores de 6 provincias

A la UCR

Otros partidos o frentes

No iré a votar

Ns/Nc

Encuesta Nacional. 2041 casos (Total entrevistados)

Voto legislativo por espacio
En las próximas elecciones de medio término: ¿a cuál de los siguientes espacios políticos con 
más probabilidad podrías llegar a votar?
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