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Empresa ejecutora:

Tipo de estudio:

Método de Investigacion:
Instrumento de recoleccion:

Alcance;

Tamafo de la muestra:

Unidad de analisis:

Ajuste y ponderacion de
resultados:

Fecha de realizacion:

CEOP Latam

Encuesta por muestreo probabilistico.
Encuestas On Line.
Cuestionario estructurado.

Nacional, estratificado.

1.206 casos efectivos, con un error de +/- 2,82% (95% de
confiabilidad).

Habitante del distrito, mayor de 16 afios.

Cuotas de sexo, edad, nivel socioeconémico.

del 26 a 28 de agosto de 2025.
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Conocimiento del escandalo de las coimas

¢Estas al tanto del escandalo de las posibles coimas a altos funcionarios del gobierno nacional por
parte de laboratorios y droguerias?

Si, estoy al tanto

97,9%

No estoy al tanto

1,8%

Encuesta Nacional. 1206 casos (Total entrevistados)



Principales preocupaciones de los argentinos

Hasta 2 respuestas

Corrupcion

Bajos sueldos e ingresos
Inseguridad
Pobreza

Justicia

Los politicos
Desempleo
Inflacion

Salud Publica

El autoritarismo
Educacion Publica

Ns/Nc

I, 43,6%
I, 33,4%
I 26,9%

I 19,9%
I 16,0%
I 13,2%
I 12,4%
I 3,8%

I 7,7%

. 7,2%

I 6,3%

10,2%

Encuesta Nacional. 1206 casos (Total entrevistados)

Agosto Agosto
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285 436  +15,1
373 334 -38
211 269  +58
203 199 -04
175 160  -15
179 132  -47
142 124  -1,8

84 88  +0,5
57 77 +20
139 72  -66
75 68  -07




Imagen de Javier Milei
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Explicacion del escandalo de las coimas
¢Con cual de las siguientes explicaciones estas mas de acuerdo?

Es una operacion
politica

27,8%

Ns/ Nc

8,8%

Encuesta Nacional. 1206 casos (Total entrevistados)



Funcionarios implicados

Segun tu opinion: ;quién o quiénes de los siguientes funcionarios esta involucrados en este pedido de
coimas? (Admite mdltiples respuestas)

Karina Milei [ 65,0%

Lule Menem [ 62,6%
Diego Spagnuolo [ 50,6%

Martin Menem [ 49,3%
El presidente Javier Milei [N 45,9%
Sandra Pettovello [ 32,6%
otro [ 20,5%
NsNe | 16,1%

Encuesta Nacional. 1206 casos (Total entrevistados)



Impacto electoral

De confirmarse este escandalo: ;esto puede influir en tu intencion de voto?

142,9% |

154,3% |

W Si, seguramente

m Si, probablemente

m No, probablemente

m No, seguramente Ns/Nc

-

“Seguramente influira en el

de Milei en el Balotaje

-

voto” del 26% de los votantes

N\

J

\_

En el nucleo duro mileista
(29%) la suma de seguramente
+ probablemente influira llega

al 12%.

AN

_ )
En el universo de los
independientes puros (10%) el
69% afirma que seguramente o

probablemente influira

Encuesta Nacional. 1206 casos (Total entrevistados)
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Expectativas economicas

¢Cuales son tus expectativas con respecto a que la economia del pais se recupere en los proximos meses?

‘ 39,0% \ ‘ 58,8% \

21,0 12,9

B Muy Buenas Expectativas  m Buenas Expectativas m Malas Expectativas ® Muy Malas Expectativas = Ns/Nc

59%

abr-24 jul-24 sept-24  oct-24 dic-24 ene-25 feb-25 abr-25 jun-25 jul-25 ago-25 agoll-25

Encuesta Nacional. 1206 casos (Total entrevistados)
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Situacion econdmica personal y familiar

¢En cual de las siguientes situaciones a nivel econdmico estas vos y tu familia en este momento?

Llego cémodo a fin de mes
Apenas llego a fin de mes
Me falta un poco para llegar a fin de mes

No llego a fin de mes

ao%  52% 0% 54%  52% 49y

49%
41% \30% 30% 29% e 35% 36%
8%
— e
15% 14% 14% 14% 16% 15%
abr. 24 Jul. 24 Sept. 5 q Oct-24 dic. q €ne.5 feb. 5

Encuesta Nacional. 1206 casos (Total entrevistados)

15,6%

19,9%

29,1%

No llegd + me falta
45%

34,2%

No llegd + me falta

44,7%

34% Apenas llego

41% 43%

35% 33%

23% 22%
iUn.25 ag0~25
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Sin lugar a duda, Javier Milei esta transitando por el momento mas dificil desde que
asumio. Si bien es cierto que a lo largo de su gestion se produjeron determinadas
situaciones que tensionaron su posicionamiento, como meses de alta inflacidn, la
Marcha Universitaria o el LibraGate, el caso Spagnuolo significd un durisimo golpe
para el proyecto Milei, con el agravante que se produce en un contexto electoral,
donde simbdlica y politicamente hay mucho en juego.

La popularidad del presidente esta puesta en tela de juicio. Ya a comienzos de
agosto, producto del programa economico, se detectaba una caida en tres puntos de
su imagen. Sin embargo, cuando expira el mes en curso se detecta el saldo negativo
mas alto entre imagen positiva y negativa desde que asumid, y en la categoria “Muy
Mala” dentro de su imagen concentra practicamente a la mitad de los argentinos.
Frente a las elecciones de medio término que se avecinan, parecen -al menos- no ser
datos muy alentadores para el oficialismo.
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La corrupcion en el centro

El nivel de penetracion, medido en términos de conocimiento del tema por parte de la
opinion publica, no solo es altisimo, sino que supera holgadamente al conocimiento e
impacto que produjo entre los argentinos el caso de la cripto estafa con la moneda Libra,
donde -ademas- tibiamente salieron a la luz denuncias de pedidos de dinero para entrevistas
y fotografias con el presidente y hasta compra de cargos electivos en los comicios en que
Milei se convirtio en presidente.

En la actualidad, para la opinidn publica el entramado de corrupcion en el entorno
presidencial ha quedado expuesto de manera significativa, poniendo en el centro a los
primos Menem, pero sobre todo a la hermana, Karina, y alcanzando hasta el propio
presidente. Dos datos obtenidos en esta ultima encuesta lo confirman: en primer lugar, mas
de 6 de cada 10 argentinos expresa su convencimiento que se trata de “un caso real de
coimas y corrupcion” y como frutilla del postre la corrupcion se ha posicionado como la
principal preocupacion de los argentinos, incluso hasta desplazando a las cuestiones
econdmicas.
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La desilusion economica

El hecho que la corrupcidn haya trepado de manera significativa entre las preocupaciones no quiere decir
que los temas econdmicos hayan desaparecido de la agenda de los argentinos. Es evidente que siguen
existiendo, en tanto y en cuanto subyacen por debajo del fuerte impacto del caso de coimas, y si se
analiza con cuidado, se detecta que sigue dejando al descubierto que la percepcidn acerca de la situacion
econdmica se agrava dia a dia.

Las expectativas en relacion a la mejora de la economia en los proximos meses se habia convertido en
una de las explicaciones que justificaban una imagen de Milei estable, a pesar de los efectos adversos
del feroz ajuste en la vida cotidiana de los argentinos.

A partir del mes de febrero de este aio, las expectativas positivas comenzaron a descender suavemente.
Sin embargo, el crecimiento de las expectativas negativas con relacion a la economia consolidaron un
salto a partir de principios de agosto: 55% de negatividad. Y la tendencia no se detuvo alcanzando el
59% al final del mes, el valor mas alto en la serie cronoldgica desde que Milei asumio la presidencia.

La situacion econdmica, tanto personal como familiar, también impacta en el mal humor social que
crece en los ultimos tiempos. Sobre esta pregunta, 8 de cada 10 argentinos expresan que tienen
dificultades para llegar a fin de mes. Practicamente la mitad de ellos directamente no llega o le falta muy
poco Yy un 34 por ciento debe realizar grandes esfuerzos: entre otras cosas, reducir consumos, comprar
segundas y terceras marcas, restringir o eliminar vacaciones, comprar menos vestimenta y calzado.
Asimismo, aquellos que han logrado atesorar ahorros, no les queda otro remedio que quemarlos para
pagar deudas, especialmente de tarjetas de crédito.
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Algo que cruje

Mientras tanto, el mal humor social de los sectores mas castigados y desprotegidos de la sociedad
sigue creciendo y las manifestaciones espontaneas de la bronca acumulada explota, en tanto se
mantienen al descubierto situaciones que generan rechazo en la opinion publica: represion a los jubilados
y veto presidencial a la decision del Congreso Nacional de votar una Ley que le otorgue un pequeno
aumento de sus haberes; quita de subsidios y medicamentos a miles de discapacitados, cierre de Pymes
y grandes empresas que genera pérdida de fuentes de trabajo, recesion como tnico remedio a que el
délar siga quieto y la inflacion no crezca. Estos solo son algunos ejemplos de la raiz del mal humor social,
que puede expresarse en reacciones violentas, especialmente frente a las tipicas caravanas de Milei, que
fueron parte de los tiempos de la campana presidencial y que en la actualidad tensan ain mas la cuerda
de la polarizacion de la sociedad. A esta altura las cosas han cambiado. Muchos que nunca creyeron
refuerzan su rechazo, otros que si confiaron estan arrepentidos, desilusionados y hasta enojados.

Desde el punto de vista periodistico las cosas se le ponen cada dia mas dificiles. Muchos de aquellos que
lo defendieron a capa y espada hoy se ponen mas criticos y los dirigentes que acompafian al presidente
pasan momentos dificiles frente a las camaras.

Al oficialismo les quedan muy pocos espacios periodisticos que constituyen su zona de confort;
especialmente en los streamings propios y amigables y en los programas de ciertos periodistas, donde a
todas luces juegan de locales.

Sin embargo, cada vez le queda menos tela para cortar: con este tenso clima social, producto de una
mixtura entre economia y corrupcidn, el margen de maniobra es cada dia mas estrecho.
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La inminencia electoral

De confirmarse a nivel judicial la veracidad de este escandalo y si sigue creciendo el enojo y la desilusidn
de sus propios adeptos, puede llegar a producirse un impacto electoral en los proximos comicios. Y para
colmo de males, estan a la vuelta de la esquina.

Para un tercio de los argentinos su intencion de voto al oficialismo puede modificarse como producto de
este escandalo. Las promesas de campaiia estan puestas en duda, lo que les augura un camino dificil de
recorrer en tiempos de campafa. Segun cifras que surgen de esta ultima encuesta, el 26% de los que
optaron por Milei en el balotaje presidencial podrian elegir otra opcion o directamente no ir a votar. Son
15 puntos reales en juego, no es un valor menor dado que pone en jaque las aspiraciones del oficialismo
de crecer en Diputados y Senadores Nacionales. Necesitan, y de manera inexorable, mas musculo
legislativo.

Pero no debe perderse de vista que son las primeras hipdtesis que comprueban que las consecuencias
son importantes y si esta cuestion crece y se mantiene en el tiempo hasta podria tener mayores
consecuencias.

Hasta el momento el cimbronazo es significativo. Mas datos que son una prueba evidente: la desilusiony
el enojo estan a flor de piel hasta en el propio segmento mileista: penetra hasta en una porcion de su
ndcleo duro y en una parte importante del segmento de los independientes.

Esto recién empieza: aun queda un duro camino por recorrer y aunque no falta tanto tiempo, seguramente
mucha agua aun debera correr por debajo del puente.
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